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Este informe estd baseado no modelo de contabilidade social para a sustentabilidade
desenvolto por Retolaza et al. (2013) para dar resposta ao reto das organizaciéns de
determinar e cuantificar o valor social que xeran. Este reto abordouse de diferentes maneiras
dende a investigacion, pero é na practica onde se estd conseguindo que a metodoloxia
desenvolvida a partir deste modelo sexa apoiada por diversas organizacions tanto privadas
como publicas, non sé do ambito social senén tamén mercantil.

En concreto, a proposta de contabilidade social para a sustentabilidade ten por obxectivo
monetizar o Valor Social Integral que xeran as diversas organizacions, e conta con tres
propostas complementarias. Dunha parte, incorpora un modelo subxacente de valor, centrado
na Teoria de Stakeholder, ao que denominamos Modelo Poliédrico. Tratase dun modelo tedrico,
e por tanto suxeito a debate conceptual. En segundo lugar, desenvolve unha metodoloxia
procesual, baseada no mencionado Modelo Poliédrico, que a través dunha serie de pasos
permite sistematizar o proceso de calculo de valor social para cada entidade en particular. En
terceiro lugar, para aquelas entidades coas que se traballou experimentalmente, concreta una
certa estandarizacion das variables de valor, asi como dos proxys que permiten a monetizacion
dos outputs con elas vinculados; o que permite ir xerando un vademecum de variables e proxys
recofiecidos, en continua construcion por parte dunha Comunidade de practicas, composta por
entidades usuarias, prescriptoras e investigadoras.
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Stakeholder 1
. 1

O proceso de contabilidade social segue a metodoloxia analitico sintética, por canto subdivide
un concepto complexo e intanxible, como o de valor social, nunha serie de factores
constituintes, as Variables de Valor, a partir das cales se identifican outputs, que se cuantifican a
través da sUa vinculacion, mediante diferentes algoritmos, con proxys de referencia. Unha vez
cuantificadas de forma diferencial as diversas variables, procédese a unha integracion sintética
e holistica dos datos obtidos, permitindo unha visualizaciéon multiple (poliédrica) a través de
diversos ecosistemas de valor, como o valor especifico para cada stakeholder, o valor
compartido, o valor social especifico, o valor social xerado pola actividade mercantil, o retorno
econémico & Administracion ou o valor integral. O modelo permite asi mesmo diferentes
analises especificas adicionais que se queiran xerar a partir dos resultados obtidos. O Modelo
Poliédrico que serve de soporte a este proceso analitico sintético, plasmase na Figura 1.

As diferentes dreas externas da Figura representan o valor xerado para cada un dos
stakeholders; devanditos valores non tefien por que ser coincidentes, o normal € que nalgunhas
variables coincidan, e noutras non. Asi, 0 ndcleo central representa o conxunto de valor atribuido
as variables coincidentes, o que poderiamos denominar como valor compartido; que se
calculara mediante o sumatorio dos valores coincidentes para o conxunto de stakeholders.
Complementariamente existiran valores xerados para un stakeholder particular, que non sexan
coincidentes cos dos outros stakeholders, a consolidacion do total do valor xerado pola
organizacion para o conxunto de stakeholders constituira o valor integral xerado.
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Como se sinalou previamente, o Modelo Poliédrico pode considerarse como o modelo de
analise subxacente, do cal dimana un proceso para a sua aplicacion concreta a unha
organizacion. A figura 2 sintetiza de forma bastante completa o proceso de construcién
colectiva que se desenvolve para establecer un sistema (contabilidade) para a monetizacion do

OZ_M ETODOLOXIIA valor social xerado por unha organizacion.

METODOLOGIA ANALITICO - SINTETICA
MOMENTO ANALITICO MOMENTO SINTETICO

E FASE 4

FUACION DEL EQUIPO Y IDENTIFICACION DE LOS IDENTIFICACION DE MONETIZACION DE CALCULD Y VISUALIZACION
ELCRONOGRAMA GRUPOS DE INTERES LAS VARIABLES DE LOS QUTPUTS DEL VALOR CONSOLIDADO
VALOR

| a L | | i

TEORIAS SUBYACENTES

ACTION TEORIA DE PERSPECTIVA LOGICA CONSOLIDACION
RESEARCH STAKEHOLDER FENOMENOLOGICA BORROSA CONTABLE

PROCESO DE METODOLOGICO

11 Identificacién 1.1 Andlisis documental. 2.1 Realizacién de 3.1 identificacién de 4.1, Cuantificaciénda los
M cacién abjetivos :. entrevistas en profundidad outputs. valores especificos.
12Fijacién del Equi 1.2 Reuni #
el e AV T
1.3 Aprobadidn del 2.2 Identificacién da 33 Generacién  de wvalor Compartido
cromograma :,;..d 'b::"l- Varlables de Valor slgoritmes (Shared Value)
14Formacién ares pareibidas s eaciondel 4.3 Cuantificacién Valor
metodolégica 1.8 1dentificacién 2.3 Redefinir las Variables - Monetizaciénde los Consalidade
Intarlocutores (Stk) de Valor orientindolasa outputs.
Indicadores
ENTREGABLES
.3 MATRIZ DE E.4. TABLA DE VALORACION £.5. GRAFICOS DE
VARIABLES DE VALOR VALOR

CONFRARIA

DE PESCADORES

DE VIGO .
ENTIDADE DE ECONOMIA SOCIAL



02_METODOLOXIA

™ N N

™ N g™
N W
™ N N

Fundamentalmente, o proceso conta, por tanto, con cinco fases tedricas, algunhas das cales
converxen no tempo. Isto ocorre porque o obxecto central das fases é o denominado Valor
Social de Non Mercado (VSNM), pero en paralelo vanse incorporando diversos aspectos de
integracion do ecosistema de Valor Social de Mercado ( VSM). Mais adiante no presente informe
recollense as especificidades deste proceso no caso da Confraria. Neste punto preséntanse as
5 fases dun proceso estandarizado e unha sucinta explicacion de cada unha delas:

1) Fixacion do equipo e cronograma, que poderia considerarse tamén como unha fase previa ou
preparatoria; con todo, € de vital importancia, xa que a calidade do equipo de traballo e a sua
implicacion coa organizacién analizada determinan en gran medida o éxito do proceso de
analise e sistematizacion.

2) Identificacion dos grupos de interese aos que a organizacién presupén que lles xera valor,
onde o valor enténdese en relacion coas persoas receptoras do devandito valor. Neste sentido,
enténdese por valor social o conxunto do valor percibido polos diferentes grupos de interese
dunha organizacion.

3) Identificacion das variables de valor, entendendo por tales, os aspectos nos que a
organizacion xera valor a terceiras partes; que, seguindo a formulacion da fase anterior,
realizarase en didlogo cos diferentes  stakeholders, xa que desde unha perspectiva
fenomenoldxica seran estes os que identifiquen ditas variables.
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4) Monetizacién dos outputs. Nesta fase recondicese a perspectiva subxectivista da anterior,
ainda que se poderia seguir usando a valoracién subxectiva dos stakeholders, como se utiliza
noutros ambitos da economia da empresa; e centramonos en cuantificar os outputs vinculados
a cada variable de valor, a través de proxys. A l6xica utilizada neste proceso de cuantificacion
monetaria € a mesma que a do valor razoable, coa diferenza de que os rangos de valor no caso
dos intanxibles son moito mais amplos e complexos de acordar que no caso dos bens tanxibles.

5) Calculo e visualizacion do valor social integral; integrando os resultados dos célculos parciais
mediante o Modelo Poliédrico.

Terminada a implantacion, dase inicio a un proceso de feedback e mellora continua; tanto para
a propia organizacion en ciclos de analises sucesivas (contabilidade social anual), como, se asi
fose o desexo da entidade, para outras organizacions que no mesmo ou similar sector de
actividade poden ver unha utilidade na potencial comparativa de datos.

Na Figura sintetizanse os pasos progresivos entre as fases 1 e 5 e o feedback posterior, asf
como 0s outputs resultantes que se transforman nos inputs da seguinte fase do proceso; tamén
se apuntan os recursos técnicos normalmente utilizados en cada fase do proceso.
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No caso da Confraria, estas fases desenvolvéronse ao redor dun proceso no que, COmo se
apuntou mais arriba, dispuxose do asesoramento das consultoras ALGALIA e LKS NEXT,
integradas en GEACCOUNTING. O proceso contemplou a analise do valor agregado xerado
directamente, o do valor mobilizado a través da compra a provedores e o identificado a través

4 do dialogo cos stakeholders da Confraria en relacion coas suas actividades de non mercado. No
02_M ETODO LOXIA seguinte capitulo explicase en maior detalle 0 alcance e os resultados deste proceso.

Documentos Estratégicos y Programdtico:
Misidn, Visidn, Valores / Grupos de interés
PASD 1:
Fijacion de Equipoy
Cronograma

PASD 2:
Identificacion Grupos <
de Interés

ASO 3t
Identificacidn
Variables Valor

N

del Valor Consolidado
Grdficos de Valor [informe de develucion]
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A Confrarfa deu inicio en decembro de 2020 a un proceso no que se expufa o obxectivo xeral de
monetizar o valor social xerado pola entidade, de acordo coa metodoloxia de GEACCOUNTING
explicada no capitulo anterior. No cumprimento deste obxectivo irfanse alcanzando obxectivos
complementarios que, tras a preparacion e planificacion do proxecto coincidirian coas grandes
fases da metodoloxia de GEACCOUNTING: i) Identificar os grupos de interese da Confrarfa; ii)
Establecer un didlogo cos grupos de interese, tendente a identificar as fontes de valor, iii)
Acordar as principais variables de valor e orientalas a indicadores que permitan a monetizacion
do valor xerado, e iv) Monetizar o valor xerado (perspectivas de mercado e de non mercado) e
calcular o valor integrado.

Co obxectivo adicional de xerar un proceso de aprendizaxe no que diferentes persoas da
Confraria familiarizdsense e aprendesen os diversos conceptos que implica a contabilidade
social formouse un Comité de Pilotaxe do proxecto, acompafiado no desenvolvemento de todas
as suas fases por ALGALIA e LKS NEXT.

Ao longo das seguintes paxinas vanse explicando os resultados parciais e finais dun proceso
que, debido a situacion xerada pola pandemia da Covid19, tivose que modificar, adaptando
algunhas dinamicas de traballo as normativas de reunion vixentes en cada momento. O proceso
mantivose vivo ata o mes de xufio de 2021, cando na reunién do 17 de xufio o Comité de
Pilotaxe validou os resultados do documento Excel mencionado na presentacion, no que se
recolle a contabilidade social da Confraria do exercicio 2020.
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Un dos fitos iniciais do proceso, foi a identificacion dos stakeholders da Confraria, organizados
para a sua visualizaciéon no mapa de stakeholders da organizacion, no que se identifican de
partida seis diferentes categorias de stakeholders: Traballadores/as, Administracion,
Provedores, Clientes, Socios e Redes e Aliados.

03_PROCESO DE

Traballadores/as Redes e Aliados
MONETIZACION DO
Administracion SJA‘AKEHOLDERS Socios/as
CONFRARIA
VALOR SOCIAL NA
Provedores Clientes

CONFRARIA

Partindo deste mapa identificaronse unha serie de entidades representativas das diferentes
categorias de stakeholders, coa fin posterior de dialogar con elas sobre o valor social que
perciben que a Confraria lles xera.
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|dentificadas as entidades representantes de cada un dos stakeholders, seleccionaronse
diversas persoas de referencia, para manter unha entrevista persoal con elas, enviarlles un
cuestionario ou, no caso do grupo de traballadores e traballadoras a través dun grupo focal. A
informacion obtida neste proceso presentase no apartado correspondente ao Valor Social de
Non Mercado.

STAKEHOLDERS

DA

oo
—.
n ira |

tiva,

: . Asodiaciéns (Pesca Depor
COFRADIA e onto, Eclortis.)
;

o — DE
PESCADORES

[l i DE
™ b itelo

CONFRARIA
DE PESCADORES

DE VIGO
ENTIDADE DE ECONOMIA SOCIAL




03_PROCESO DE
MONETIZACION DO
VALOR SOCIAL NA
CONFRARIA

Marco Conceptual

Sendo o obxectivo a monetizacion do valor social da Confraria; calculouse o valor social xerado
pola actividade mercantil da entidade. Para o seu calculo utilizouse a Matriz de analise recollida
na figura.

Nela analizase a distribucion do valor retido e distribuido, resultando catro cadrantes nos que se
incorporan diversos indicadores; visibilizando asi as vias de retencién e distribucion de valor,
vinculadas asi mesmo cos stakeholders principais.

RETIDO DISTRIBUIDO
- Salarios netos
o [r—=n - Dividendos
- Bf®sen distribuir - Seguridade Social
- Amortizaciéns = L .
- Impostos varios
- Imposto Bf®
- Provedores
financeiros .

- Provedores (indirecto)

- Provedores de
i tos
o os.
o
o ociat
o RPF
o Impostos eIVE.
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A Taboa recolle o valor social de mercado directo xerado pola Confraria. Nela preséntanse os
datos mais significativos da actividade economica desenvolvida pola entidade, calculando o
Valor Social Xerado (VES) aos diferentes stakeholders a través de impostos, salarios,
amortizacions ou resultado. Na taboa detallanse as magnitudes empregadas. Xunto co Valor
Social xerado (VES), que ascende a 140.961,83 € e que esta calculado a partir da suma do valor
engadido mais o imposto derivado (IVE/IVE) podese contemplar asi mesmo a xeracion de
fluxos de caixa que de forma directa ou indirecta é captada pola Administracién, a través do
sumatorio dos ingresos realizados & Seguridade Social e a Facenda Publica, e que en 2020
totalizou 35,425 €.

As fontes de informacion para chegar a este calculo foron a conta de perdas e ganancias do
exercicio 2020, a declaracion anual do IVE e o modelo 190. Os datos da conta de explotacion
trasladaronse ao modelo de presentacion do Estado do Valor Engadido proposto pola AECA,
gue permite incorporar a perspectiva de valor e visualizar asi o valor xerado pola organizacion e
a sua distribucion entre os factores de producion. Este proceso de transferencia da informacion
da conta de explotacion ao Estado do Valor Engadido pddese ver en maior detalle no Anexo do
presente informe e no documento Excel que o complementa.
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Tras o calculo do valor social de mercado directo, calculase o mobilizado a través de
provedores de explotacion e de investimento, denominado valor social de mercado indirecto. A
|oxica de traballo € a mesma que no valor social de mercado directo, na medida en que se trata
de descompofier o valor agregado dos provedores seguindo criterios de distribucion aos
diferentes stakeholders. Ademais, tense en conta o volume de compra da Confraria aos
provedores para determinar a contia do valor agregado do conxunto de provedores e a sua
distribucion aos diferentes stakeholders.

Para iso, unha vez determinados os provedores da Confraria, recérrese a base de datos SABI
para realizar a partir dos seus datos econdmicos unha estimacion do valor xerado ao persoal,
dos impostos, dos resultados e do valor engadido. Os indices de repercusion calculados cos
datos anteriores son proxys que aplicados as compras da Confraria permiten establecer o valor
agregado que xeran e a sua distribucion aos principais stakeholders.

0 valor social mobilizado pola Confraria en 2020 a través da compra a provedores ascendeu a
219.958,83 €.
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Coa compra a provedores de investimento séguese 0 mesmo mecanismo de analise que para
os provedores de explotacion. O valor social xerado a través da compra a provedores de
investimento no exercicio 2020 ascende a 2.139,82 €. (Ver detalle na Taboa).

Valor Econémico $ocial ingirecto provedores inmobitizado

e
veer E"Fdido

| Descripion | indiador | Fueme | Resuhado ]

Compra Provedores de| I compra proveedores
Inmobilizade inmobilizado

e vz | | e

Outros Impostos| 1 impostos aboados - €
I e e
[

Contabilidae
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O valor social de non mercado calculase a partir do conxunto de variables identificadas polos
stakeholders da organizacion no dialogo que se mantén con cada un deles. As variables,
trasladadas neste didlogo de forma espontanea e coloquial, oriéntanse a indicadores a fin de
qgue poidan ser monetizadas. Para iso tamén se acordan 0s proxies, que son aproximacions
para determinar o valor monetario de cada indicador, utilizando o principio do valor razoable.
Finalmente, é preciso obter os outputs, que son as cuantificacions dos indicadores que
proporciona a Confrarfa.

Nas taboas seguintes recollese o calculo do valor social de mercado, podéndose observar a
trazabilidade do proceso desde a identificacion das variables de valor ao resultado final e o
Valor Social de Non mercado total da Confraria.
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A Confraria xera, por tanto un total de 148.722 € a través de actividades de non mercado.
Resulta significativo o peso da variable de valor de Asesoramento sobre o total do Valor Social
de Non Mercado incrementada posiblemente polas circunstancias vividas no ano 2020 con
motivo do a pandemia orixinada pola COVID-19. De feito, 0 50% do valor xerado aséciase a esta
variable, o cal é coherente co obxecto da Confraria no momento da sua constitucion hai xa
mais de 77 anos: “Orientar a todos os membros sobre as accions derivadas da aplicacion da
normativa concernente a ou sector pesqueiro, en particular sobre axuda, subvencions e
programas establecidos pola Administracion Publica” e “ Servirlle como entidade de consulta
a Administracion naguelas cuestions concernentes 0 sector, en especial na elaboracion das
disposicions de caracter xeral que lle sexan sometidas”.

A variable de Asesoramento supon unha xeracion de 74.400 € e reflicte o compromiso e o
liderado da Confraria no sector da pesca de baixura, marisqueo e acuicultura que fai que sexa
un referente para todas as persoas, entidades ou institucions implicadas ou que se queren
achegar a estes sectores para obter informacion, consello ou realizar xestions.

O menor peso relativo do resto das variables non debe infravalorar a stda importancia como
valores complementarios que no desenvolvemento da actividade da Confraria son recofiecidos
polos seus stakeholders. Asi, recofiécese unha achega de valor na que se achegan:
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21.640 € nas variable Vantaxes en prezo, tendo en conta que se recofiece que a Confrarfa na
sUa actividade de venda de produtos proporciona produtos de alta calidade en condicions

economicas vantaxosas tanto para os seus confrades como para terceiros.

17.232 € na variable Informacion, ao ser a Confraria canalizadora de informacion de diversos

axentes ao sector e desde o sector a axentes terceiros.

14.908 € en Formacion e Capacitacion profesional, tanto para stakeholders internos (o

propio persoal da Confraria) como externos.

6.078 € en Coidado do Medio, a través da limpeza de fondos e praias e contribuindo a

analise de toxinas.

3.600 £ en Interlocucion unica en representacion do sector, a través de traballo e reunions

con autoridades e axentes.

2.285 € en Apoio a Actividade Investigadora achegando a Confraria a investigadores

especies e datos para 0s seus proxectos.
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Finalmente, recdllese a taboa de valoracion completa, que integra o valor social de mercado e
de non mercado e permite ver asi mesmo a distribucién que se fai do mesmo entre os
diferentes stakeholders. A columna de “Sociedade” non é a dun stakeholder especifico senon
gue resulta do agregado do valor distribuido aos diferentes stakeholders, descontando en todo
caso no Valor Social de Non Mercado aquela contia correspondente ao valor compartido entre
dous ou mais stakeholders.

ADMINISTRACION ACREEDORES REDES e
SOCIEDADE PUBLICA TRABALLADORES CLIENTES PROVEDOR FINANCEIROS socios ALIADOS

IMPACTO DIRECTO DA ACTIVIDADE 140.961,83€ a1 a06€ 53.661€
ECONOMICA

VALOR MOBILIZADO PROVEDORES 110.132 €

COMERCIAIS

VALOR MOBILIZADO PROVEDORES DE 213982€ 1068 € s11€
INMOBILIZADO

S ————— e - - e - e --
e HeTe mﬂ TEe --

VALOR SOCIAL INTEGRADO BRUTO [VASI ;,..,] | 1.128.674,99€ 165.283€ 101.119€ 642.439€ 15.766€ 90.587 € 29.844€

FINANCIANENTO PUBLICO RECIIDO e g-------

VALOR SOCIAL INTEGRADO NETO [VASI neto]

1.060.809,74 € 165.283,17 € 101.118,56€| 642.43948€ 15.766,33 € 90.586,86 € 29.843,71 €
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A lectura da taboa anterior permite extraer algunhas conclusions. En primeiro lugar, € a
manifestacion Ultima de que a Confraria abordou un proceso de monetizacién do valor social
xerado no exercicio 2020, de acordo coa sla Mision e coa necesidade de visibilizar, mais alé do
resultado do exercicio; o valor agregado xerado e a sua distribucién entre os diferentes
stakeholders da entidade. Fixoo seguindo a metodoloxia Spoly, de acordo co Modelo Poliédrico
desenvolto por Retolaza et al. (2013) e que require a comprension e estruturacion dun sistema
propia de medicion do valor social. A Confraria pretende incorporar esta medicion & sua
sistematica de traballo de tal forma que a comparativa de datos de evolucion incorpérese as

dinamicas de xestion e, en Ultimo termo, @ toma de decisions estratéxicas da organizacion.

O resultado do primeiro exercicio permite ver que a Confraria xerou a través da sua
actividade un Valor Social de 1.128.675 €.
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Cabe destacar nunha primeira analise os seguintes aspectos a xeracion e a distribucion de valor

entre os diferentes grupos de interese:

0 87% (979.953 €) do Valor Social Integrado provén do Valor Social de Mercado xerado nunha

03 PROCESO DE gran parte pola venda dos produtos a terceiros que a Confrarfa fai dos produtos dos seus

confrades. Igualmente neste caso e pola via do mercado a Confraria cumpre un das suas fins

MONETIZACION DO sociais mais importantes que é o de proporcionar aos seus confrades unha saida legal a

venda dos produtos que provefien da pesca e o marisqueo.

VALOR SOCIAL Tendo en conta que unha das achegas da contabilidade social é a identificacion significativa

de valor compartido; € dicir, non asignado exclusivamente a un stakeholder; é importante
INTEGRAL sinalar ainda que os clientes son os maiores perceptores de valor social (642.439 €),
Administracions Publicas, Traballadores e Socio, por esta orde, estan entre os stakeholders

gue en 2020 foron perceptores dunha cantidade superior a 90.000 € de valor social.

Desde outras perspectivas, cabe extraer conclusions adicionais ligadas a formulacion das

cocientes de analises da taboa recollida na seguinte paxina.
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A tdboa de andlise relaciona a creacion de valor a través de diferentes ecosistemas (filas) co

financiamento recibido (columnas) que podemos ver no anexo 2, de tal forma que:

03_P ROCESO DE A ratio de retorno de caixa relaciona exclusivamente o valor xerado a través de mercado para

as Administracions Publicas con respecto ao total de financiamento publico recibido (2,293).

y
MONETIZACION DO As duas ratios de retorno econémico relacionan o valor xerado a través de mercado para o

conxunto dos stakeholders, tanto con respecto ao financiamento total (1,431) como con

VALOR SOCIAL respecto ao financiamento publico (14,440). O resultado deste Ultimo cociente vén marcado

polo baixo importe do financiamento publico.

INTEG RAL As duas ratios de retorno social relacionan o valor xerado a través de actividades de non
mercado para o conxunto dos stakeholders, tanto con respecto ao financiamento total (0,217)

como con respecto ao financiamento publico (2,197).
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03_PROCESO DE
MONETIZACION DO
VALOR SOCIAL
INTEGRAL

As duas ratios de valor social integral relacionan o valor social integral xerado con respecto ao
financiamento total (1,648) e ao financiamento publico (16,631). Nunha organizaciéon como a
Confraria, que xera valor a través de actividades de mercado e de non mercado estimamos
que estas son dous cocientes significativos para analizar a eficiencia no uso do
financiamento. Supérase en ambos 0s casos o valor de 1, que marcaria o limite entre o uso
eficiente ou non dos recursos e destaca o cociente de financiamento publico marcado polo

baixo importe da mesma.

Finalmente, o ratio de equilibrio fai referencia ao peso relativo do valor social de non mercado
sobre o total. No caso da Confraria é de 0,13. Esta cociente cobra maior sentido na medida en
que se valore a evolucion ao longo de diversos exercicios xa que pode proporcionar

informacion relevante sobre a orientacién estratéxica da organizacion.
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En suma, o calculo do valor social integral da Confraria permitiu integrar os
resultados econdmicos e sociais nun unico concepto integral de xeracion de
valor, superando a tradicional separacion destes dous ambitos. Para unha
entidade como a Confraria, esta integracion supén unha via para a mellora da

comunicacion e xestion dos seus resultados.
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GENERACION DEL VALOR ANADIDO BRUTO COFRADIA

REPARTO O APLICACION DEL VALOR ANADID(BRUTO COFRADI

Estado de Valor Aiiadido (método directo o sustractivo) 311212020 = -
Ingresos de la actividad propia 52.843 Estado de Valor Ahadido (método indirecto o aditivo) 3111212020 %
) Quckae do asochdos y afiados 2y Reparto al factor trabajo 53.661
b) Aportaciones de usuarios 0,00/ . — . - . .
) e TS [ e 0w 8a) Sueldos, salarios y asimilados (incluye servicio de trabajo a los socios)
d) i i al del ejercicio 52.842,62 8c) Provisiones por retribuciones a los empleados
e) Donaciones y legados imputados al excedente del ejercicio 0,00 Reparto al factor capital
Ventas y otros ingresos de la actividad mercantil 564.975 84,4% capital ajeno
+Variacion de existencias de productos terminadosy en curso. 0 0,0%
+Trabajos realizados por la entidad para su activo. 0 0,0% 16) Gastos financieros
+0tros ingresos de explotacion. 51.963 7.8% Reparto al Estado
Hacienda publica
-Aprovisionamiento (sin deterioro de materiales) 497.554 90,3%
a) Consumo de mercaderias. -484 622 44| 9b) Tributos. 686,11
b) Consumo de materias primas y ofras materias consumibles. -3.600,00 8b) Cargas sociales empresa 22 408,56
¢) Trabajos realizados por otras empresas. -9.331.42| Cargas sociales trabajadores 3000
Otros gastos de explotacién (sin deterioro por operaciones comerciales ni triby -53.602 9,7% Retencion IRPF trabajadores 2999
a) Servicios exteriores (incluyen alquieres a empresas) -53.602,30|
4 @S ) 20) Impuestos sobre benefic ios. 7.020,06
Reparto otros stakeholders
+ Subvenciones, donacionesy legados de capital traspasados al 15.023 112,5% 3. Gastos por ayudas y otros
- Gastos por ayudasy otros 0 0,0% =
+Resultados no recurrentes -1.665 -12,5% Retenido por la empresa
- Deterioro de mercaderias, materias primas y ofros aprovisionamientos. 0,00 10) Amortz acion del inmoviizado.
-Pérdidas, deterioro y variacion de provisiones por operaciones comerciales. -1.664,66 Inc remento de Patrimonio
+Deterioro y Resultados por venta de inmoviizado y ofros no recurrentes 0,00
- Deterioros de instrumentos financieros 0,00|
+Excesos de provisiones 0,00
+Resultados Financieros (1] 0,0%
+greses financieros. 0,00
+Variacion de valor razonable en instrumentos financieros. 0,00
tDiferencias de cambio (neto) 0,00] £ M
+Deterioro y resultado por enajenaciones de instrumentos financieros. 0,00 CONFRARIA M
+ Donaciones no recogidas en la Cuenta de Pérdidasy Ganancia 0,00 0,0% DE PESCADORES

+ Subvenci no recogi en la Cuenta de Pérdidas y Ganang 0,00 0,0% DE VIGO m
|=Valor ahadido bruto a repartr [ stse [ 1o7i)



TIPO DE FINANCIAMENTO CUANTIA

616,892,30 §

52.842,62 €|

AN EXO 15.022,63 €
2_FINANCIAMENTO DA
CONFRARIA (2020)

FINANCIAMENTO PROPIO

FINANCIAMENTO PUBLICO

FINANCIAMENTO PRIVADO|
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